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renze trova alivello di genere?

«IndiViduare Dalla letteratura si sa che le

donne peccano meno di eccessi-

dove Si é va fiducia di se (hanno meno

turnover nel portafogli) e sono

Vlllllerabili meno propense al rischio. Ab-

biamo anche rilevato che le

per eVitare donne sono pill empatiche (da

un esperimento che abbiamo
le trappole» effettuato al San Raffaele con

I’ausilio di risonanza magneti-
ca funzionale - che consente di
esplorare il cervello mentre si
sta prendendo una decisione) e
che pertanto imparano con le
emozioni maggiormente dalle
decisioni sbagliate altrui.— L.I.
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Evero che nel prendere deci-
sioni importanti cadiamo in
trappole ricorrenti?

Le trappole sono il frutto di
processi automatici del nostro
cervello che mettiamo in atto
senzapensarcitroppo e che agi-
scono sotto la cortina della pie-
na consapevolezza. Proprio
perché automatici, tali proces-
sicognitivi sono difficili da con-
trollare e spesso sabotano le no-
stre migliori intenzioni, anche
in ambito finanziario.

Ritiene che una volta scoperte
certe trappole si puo intervenire?

E difficile riuscire a essere
piu razionali se semplicemen-
te veniamo esortati a farlo. Es-
sere razionali non € la nostra
condizione naturale, non si na-
sce, se mai se siamo fortunati
si diventa! L’evidenza speri-
mentale e sul campo mostra
che violiamo sistematicamen-
te la cosiddetta teoria della
scelta razionale al cuore della
teoria economica. L’unico mo-
dodiriuscire aesercitarelano-
stra razionalita € conoscere in
anticipoicontesti. Se I’irrazio-
nalitala conosci, la eviti. Se co-
nosci dove sono disseminate
le trappole, magari eviti di ca-
scarci dentro.

Quindi in che modo il test
che avete predisposto e utile?

Iltest cercadiinvestigare do-
ve sei piu vulnerabile, le tue
trappole preferite, ti mette in
allerta offrendoti una mappa
per orientarti meglio nel pae-
saggio complesso delle tue de-
cisioni finanziarie.

Dalle sue evidenze che diffe-

1l tuo carattere rivela
che risparmiatore sci
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